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Традиционные ценности в контексте медиатекстов государственных органов власти

В материале исследуется роль традиционных ценностей в медиатекстах государственных органов власти с целью выявления их влияния на формирование общественного мнения, укрепления единства и сплоченности народа. Анализируются методы презентации традиционных ценностей, рассматривается роль медиатекста в контексте развития стратегии национальной политики государства.
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Одним из главных вызовов современности принято считать борьбу за сохранение традиционных ценностей. Важные изменения в законодательстве РФ произошли в 2020-2021 гг. Так, по итогам конституционного референдума были закреплены поправки, которые устанавливают традиционные ценности в качестве базовых ценностей (ценностных ориентиров) российского общества. 27 июня 2022 г. на заседании Совета по реализации государственной политики в сфере защиты семьи и детей Президент России подчеркнул необходимость унификации понятия «духовно-нравственные ценности». Владимир Путин поручил Правительству РФ гармонизировать и унифицировать определения терминов «духовно-нравственные ценности» и «духовно-нравственное воспитание» в правовых актах, регулирующих сферу патриотического воспитания. 9 ноября 2022 г. глава государства подписал указ № 809 «Об утверждении Основ государственной политики по сохранению и укреплению традиционных российских духовно-нравственных ценностей». В сформировавшихся условиях медиатексты государственных структур становятся одним из главных инструментов по закреплению ценностей в обществе. 
Исследователь И. А. Снежкова говорит о том, что «современный медиатекст является сложным комплексным средством коммуникации, главными признаками которого являются медийность, массовость, поликодовость и открытость, а также в нем сочетаются сложная природа языка, индивидуальные языковые вкусы и пристрастия автора материала, интересы и возможности печатного издания, телевизионного канала, радиостанции и прочих каналов распространения информации» [2: 256]. 
В рамках данного исследования были проанализированы тексты 5 ведомств, среди которых Министерство просвещения Российской Федерации, Министерство культуры, Министерство науки и высшего образования, Министерство обороны и Министерство цифрового развития, связи и массовых коммуникаций. Так, в государственных медиатекстах (пресс-релизы, посты в социальных сетях, программы в теле- и радиоэфирах) можно встретить использование паралингвистических средств для закрепления ценностей в обществе. Например, в материале Минпросвещения России по вопросам сохранения и укрепления традиционных российских духовно-нравственных ценностей встречается следующее предложение «обсудили тему “Воспитание Победой: сохранение памяти о героях Великой Отечественной войны как основа патриотического воспитания”». В данном случае автор поднимает вопрос патриотизма. В публикациях Минкультуры России в официальном тг-канале ярко прослеживается использование паралингвистических средств. Так, в публикации (от 30 сентября 2025 г.), посвященной воссоединению с Россией Донецкой и Луганской Народных Республик, Запорожской и Херсонской областей, ведомство применяет графические элементы (жирный шрифт, выделение – гиперссылка) и делает акцент на ключевом слове «воссоединение». 
В целом, анализ медиатекстов государственных органов власти позволил нам увидеть, как традиционные ценности отображаются в их материалах. Зачастую используются темы семьи, патриотизма, культуры, исторической памяти и др. Также особое внимание следует уделить использованию эпитетов и риторических фигур. Например, в поздравлении министра науки и высшего образования Валерия Фалькова с Днем народного единства можно выделить словосочетания и предложения, через которые передается чувство единства: «День народного единства символизирует сплоченность российского общества, напоминает нам об общности нашей исторической судьбы. В его основе – вечные, традиционные для России духовно-нравственные ценности, среди которых – патриотизм, созидательный труд и готовность служить интересам Отечества». 
Также стоит отметить, что в июле 2025 г. ВЦИОМ выпустил исследование об отношении россиян к Указу о закреплении духовно-нравственных целях, из которого следует, что 65% опрошенных готовы следовать традиционным принципам, даже если они противоречат современным реалиям, а 49% назвали семью основой традиционной российской ценностью [1]. Таким образом, в медиатекстах государственных органов власти традиционные ценности выступают элементом, который позволяет формировать национальную политику государства под запросы общества.
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