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Медиапроекты как реализация государственной идеологии 
(на примере белорусского журнала «Мастацтва»)

В статье презентуется опыт практической реализации государственной идеологии Республики Беларусь на примере медиапроектов белорусского журнала «Мастацтва».
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Президент Беларуси Александр Лукашенко 9 апреля 2025 г. подписал Директиву № 12 «О реализации основ идеологии белорусского государства». 11 июля 2025 г. Директива Президента № 12 вступила в силу. Согласно данному документу, Министерство информации Республики Беларусь призвано обеспечивать информационное сопровождения идеологической работы. Журнал «Мастацтва» как специализированное периодическое издание, являющееся структурным подразделением редакционно-издательского учреждения «Культура и искусство» и всей системы национальных белорусских СМИ, освещая деятельность творческой сферы Республики Беларусь, непосредственно участвует в целенаправленной деятельности по практической реализации идеологии белорусского государства. 
Существующий с 1983 г. журнал «Мастацтва» сегодня развивается согласно тенденциям современного медиапространства, в котором доминирующей составляющей, по мнению исследователей [2], становятся медиапроекты, обеспечивающие процесс перехода от текстоцентричной журналистики к проектной. В свою очередь «проектная журналистика представляет собой особую сферу творческой журналистской деятельности, задачей которой является создание медиапроекта» [2: 41]. Медиапроектом, отражающим позиции Директивы № 12 «О реализации основ идеологии белорусского государства», на наш взгляд, можно считать проект журнала «Мастацтва» – «Культура со знаком качества» [1], начатый в 2024 г. и реализующийся в настоящее время. 
В тематических выпусках журнала за 2024 г., посвященных Году качества в Республике Беларусь, представлен опыт репрезентации национальной белорусской культуры через призму категории «качество» как социокультурного феномена. В Год качества редакция выпустила 6 тематических номеров, в которых приводятся статистические и аналитические данные о развитии культуры в регионах, оценивается качество деятельности учреждений культуры и личный вклад представителей культуры и искусства. «Тематические выпуски журнала “Мастацтва”, посвящённые Году качества, актуализируют подход к качеству жизни человека и общества через творческое, очеловеченное восприятие действительности, стремление проявить и сохранить национальное мировоззрение и национальные традиции» [1: 551]. 
В 2025 г. редакция журнала продолжает реализацию медиапроекта «Культура со знаком качества». Так, в октябре вышел номер, посвященный Белорусскому государственному музею Великой Отечественной войны (№ 10). Аксиологический подход к репрезентации данного учреждения культуры, на наш взгляд, представлен в рубриках: «Музей вчера, сегодня, завтра», «Общественно-патриотическая миссия», «Сохранить материальную память», «Экспозиции приходят к зрителям», «Искусство в музее». Среди интенциональных категорий, обеспечивающих реализацию выбранных авторами публикаций коммуникационных стратегий, можно выделить следующие: музей как зеркало эпохи, глубина личной и национальной трагедии, современное патриотическое пространство, связь поколений, патриотическое воспитание. 
Также совместно с Белорусским государственным музеем Великой Отечественной войны и УО «Белорусская государственная академия искусств» журнал «Мастацтва» в 2024-2025 гг. реализует проект «За следующий день для всей земли». Произведения белорусских художников «оживают»: читатели через QR-код погружаются в пространство картины, могут изучить ее аудиовизуальное воплощение. Картина народного художника Беларуси Мая Данцинга «Натюрморт» (2025, № 10) благодаря цифровой трансформации показывает читателю атмосферу творчества военного времени, переносит в кабинет писателя или журналиста – свидетеля событий Великой Отечественной войны. 
Таким образом, белорусский журнал «Мастацтва», являясь частью государственных СМИ Республики Беларусь, участвует в целенаправленной деятельности по практической реализации идеологии белорусского государства не только через трансляцию исторического и актуального культурного опыта страны, но и через реализацию медиапроектов.
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