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Сезонная повестка дня официального аккаунта города Хэцзэ на платформе коротких видео Доуинь

Рассматриваются сезонные сюжеты видеороликов, типичные для городского аккаунта. Повестка дня включает в себя узнаваемые праздники, традиционные и модернизационные мотивы, природные явления и культурные события. Комментарии зрителей показывают эффективность продвижения культурного имиджа Хэцзэ в национальном медиапространстве посредством такой повестки.
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В связи с тем, что повестку дня в современной медиасреде в значительной степени формирует визуальная коммуникация, в 2019 г. Бюро культуры и туризма города Хэцзэ (провинция Шаньдун, Китай) создало официальный аккаунт на платформе коротких видео Доуинь (китайская версия Тик-Ток). На 2025 г. аккаунт имеет более 500 тыс. подписчиков и более тысячи видео, которые собрали более 7 млрд просмотров [1].
В конкурентной среде коротких видео журналисты Бюро формируют запоминающуюся череду образов, сезонную повестку дня, которая раскрывает культурный бренд города в контексте смены времен года и преемственности в жизни местного населения. Этому служат как журналистские материалы, в которых сочетаются визуальные и эмоциональные элементы, выражается социокультурная идентичность города [3], так и пользовательский контент, который развивает многоуровневое взаимодействие, делает горожан и гостей города соучастниками формирования его имиджа [2].
В исследовании обобщается материал 20 коротких видео, опубликованных на официальном аккаунте города Хэцзэ на платформе Доуинь за 2024 г. и отражающих сезонные явления и календарные даты, визуализирующие и символизирующие образ города. 
Зима в Хэцзэ ассоциируется со снегом, потому что город находится на севере Китая. Так, в двух видео «Бюро культуры и туризма Хэцзэ приглашает вас поехать домой на Новый год» (19 января 2024 г.) и «Сезон “Сильного снегопада”» (6 декабря 2024 г.) символика времён года связывается с возвращением домой, патриотической привязанностью к родным местам. Пользователи в комментариях отмечают: «Когда я в Вэйхае, я очень скучаю по Хэцзэ».
Весна – время приглашения людей в Хэцзэ, чтобы увидеть традиционный ежегодный фестиваль пионов, который проходит 1 мая в рамках семидневных выходных на День труда. В период с 7 апреля по 1 мая 2024 г. в аккаунте было опубликовано 15 видеороликов о пионах. Так, в ролике «Приезжайте в Хэцзэ, чтобы насладиться цветами пионов во время праздника 1 мая» (1 мая 2024 г.) поля цветущих пионов и шафранов репрезентируют не только туристическую привлекательность, но и экономическое процветание региона. 
Летом и осенью на официальном аккаунте города Хэцзэ регулярно публиковались видеоролики с аэросъёмкой, подчеркивающие визуальную привлекательность города. Так, видео «Ночной вид на старый город Цаочжоу» (29 июля 2024 г.) показало древнюю архитектуру в современном освещении и вызвало отклики пользователей: «Хэцзэ такой красивый», «Желаю Хэцзэ процветания». А видео «Ночная аэросъёмка во время Праздника середины осени» (17 сентября 2024 г.) стало частью онлайн-акции с хештегом #Ты поедешь домой на Праздник середины осени?#, в ней приняли участие около 17 тысяч человек, а просмотры превысили 180 миллионов. Комментарии с положительными оценками и пожеланиями навестить город подтверждают узнаваемость Хэцзэ в национальном медиапространстве.
Перечисленные нарративы коротких видео на официальном аккаунте города Хэцзэ в Доуинь становятся элементом символического обмена. Сезонная повестка дня, включая узнаваемые праздники, традиционные и модернизационные мотивы, природные явления и культурные события, укрепляет коллективную идентичность и выступает средством привлечения туристов. 
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