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Тематические акценты отечественных сетевых СМИ в освещении футбола

Статья на основе контент-анализа спортивных и общественно-политических изданий (2024–2025) исследует тематические фреймы в освещении футбола российскими сетевыми СМИ. Выявлено преобладание внеигровой драмы, экономических и политических аспектов. Показано, что СМИ формируют образ футбола как социального института.
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Актуальность исследования обусловлена трансформацией медиапотребления, ключевой ролью сетевых СМИ в формировании общественного сознания и необходимостью анализа тематических приоритетов в освещении такого многогранного социально-культурного и экономического феномена, как футбол.
 Проведенный контент-анализ выявил четко выраженную иерархию тематических предпочтений. Наиболее упоминаемым оказался фрейм «Внеигровая драма», что свидетельствует о глубокой интеграции логики инфотеймента. Публикации о трансферных слухах, контрактных перипетиях, скандалах и личной жизни футболистов, формируют устойчивый нарратив, выходящий за рамки спортивного соперничества, что, как отмечал Киуру К.В., соответствует глобальным трендам функционирования спортивной журналистики по законам шоу-бизнеса [3:90].
Вторичность «Спортивно-соревновательного» фрейма. Тактический разбор матчей и анализ игровых схем уступают внеигровым сюжетам. Футбол в сетевых СМИ трансформируется из зрелищного спорта в непрерывное реалити-шоу, что подтверждает тезис Шаркова Ф.И. и Силкина В.В. о становлении медиа высокоразвитой медиаиндустрией [8:65]. 
Значимость экономико-бизнесового фрейма. Освещение финансовых аспектов, по замечанию Алексеева К.А., рисует образ футбола как высокодоходной индустрии [1:158]. Освещение бюджетов клубов, трансферных сумм, зарплат игроков, отражает объективные процессы коммерциализации спорта, но одновременно формирует у аудитории восприятие футбола через призму денег. 
Сравнительный анализ выявил различия в тематических акцентах в зависимости от типа издания. Специализированные спортивные медиа, демонстрируют более сбалансированную картину, как отмечает Филатов Л.И., пытаясь сохранить баланс и «блюсти интересы игры» [7]. 
Общественно-политические издания проявляют выраженный уклон в сторону инфотеймента, используя футбол как источник громких сюжетов, интегрируемых в общую развлекательную повестку, и трактуя его как элемент политического и социального ландщафта (Киселева В.А.) [2:330]. 
Информационные агентства предлагают фактологическую и официальную картину, выступая в роли «официального хроникера».
Тематические акценты в освещении футбола свидетельствуют о глубокой трансформации спортивной журналистики. Доминирование фреймов внеигровой драмы, экономики и политики указывает на приоритет развлекательной и коммерческой функций. В цифровом медиапространстве конструируется комплексный образ футбола как сложного социального института, что отражает более широкие социокультурные сдвиги и требует дальнейшего мониторинга ввиду активного влияния на восприятие футбола аудиторией. 
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