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Креативные индустрии в современной городской среде и медиа: журналистский дискурс

В исследовании представлены тематические доминанты социальной повестки в освещении креативных индустрий российской журналистикой, медийные и цифровые технологии креативных пространств, их место в сохранении культурного наследия. Анализ эмпирических данных 2023-2025 гг. позволяют делать выводы о журналистских практиках освещения креативных индустрий в контексте таких категорий, как успех, патриотизм, культурное наследие.
Ключевые слова: креативные индустрии, культурное наследие, медиаискусство, профессиональная культура, цифровизация.

[bookmark: _Hlk213939576]Концепция креативных пространств рассматривается различными областями научного знания. Исследователи, изучающие креативные пространства, ставят перед собой задачу определить, что же такое креативный продукт, который непосредственно реализуется на территории креативных пространств, как влияют архитектура кластера, его принадлежность к культурному наследию на потребление. Стоит отметить, что для развития креативного города необходимы пространства, обладающие высоким уровнем удобства и позволяющие людям обмениваться идеями, проводить образовательную и развлекательную деятельность, реализовывать творческие и культурные инициативы [4: 4–9]. 
В научном дискурсе отсутствует однозначное определение категориального аппарата для данной области изучения. Исходя из анализа теоретико-методологической базы, мы можем определить креативное пространство как общественно доступное место в городской среде, где люди могут выстроить социально-культурную коммуникацию. Учёные выделяют такие типы креативных пространств, как лофты, зоны коворкинга, арт-пространства и арт-кварталы [3]. Сегодня отечественные исследователи, специалисты в сфере медиа и политики оперируют понятием креативных индустрий, которые включают в себя архитектуру и урбанистику, медиакультуру, культурное наследие, медиа, СМИ, туризм и гастрономическую культуру. 
Цифровизация и медиатизация трансформировали культурные коммуникации общества. Сегодня технологии не только играют роль средства самовыражения, но и привносят в среду обитания горожан новые смыслы, актуализируют развитие медиаискусства. Медиаискусство активно проникает в урбанистическую архитектуру. Примером служит фестиваль света «Pro Искусство» в Петропавловской крепости 2-4 ноября 2025 г.: инсталляции мультимедийного проекта посвящены русской культуре и её наследию – живописи, литературе, музыке, а также легендам и мифам Петербурга. В сентябре 2025 г. в рамках XVI Международного театрального фестиваля «Александринский» в Санкт-Петербурге состоялся первый масштабный фестиваль медиаискусства «Digital Rain». На площади Островского проходило впечатляющее световое шоу, в ходе которого на фасад здания Исторической сцены Национального драматического театра России (Александринский) с помощью технологии 3D-мэппинга транслировались анимации под музыку и звуковое сопровождение. Региональные СМИ (например, «Фонтанка.ру») активно освещают события мультимедийного искусства. 
Объект нашего исследования – культурная индустрия Санкт-Петербурга. Анализ медийных ресурсов на протяжении 2023-2025 гг. позволяет сделать вывод, что на бренд креативных пространств влияет, прежде всего, историческая и культурная составляющая города, которую продвигают журналисты и цифровые площадки учреждений культуры, лидирующих в репрезентации креативных кластеров. Анализ медийных ресурсов в 2024г., таких как «MOIKA78.RU» – городской информационный портал, «Город» – новостной портал, издания «Деловой Петербург», «Комсомольская правда», «Собака.ру» – позволил выявить жанровые приоритеты в освещении креативных объектов: информационная заметка (83%), обозрение (14%), статья (3%). В публикациях цифровых платформ лидируют фотографии, ролики, инфографика. Основной массив сообщений – это отзывы, реклама туров и экскурсий с посещением креативного пространства.
[bookmark: _Hlk213939865][bookmark: _Hlk213939958]Тематические доминанты материалов: культурное наследие, креативные практики, туристические маршруты: архитектура, история места. Отличительная черта контента аккаунтов в социальных сетях (онлайн-билеты, «кэшбек», розыгрыш билетов) – информационная и гедонистическая направленность, популяризация исторического прошлого наряду с коммерциализацией («Новая Голландия», «Остров Фортов», «Севкабель Порт»), патриотическая направленность как отличительная черта креативного кластера «Остров фортов», который открылся в Кронштадте в 2020 г. Подчеркнём, что феномен медиатизации охватывает не только процесс организации и функционирования объектов креативной индустрии, но также их репрезентацию в медиа, что обуславливает изменения в профессиональной подготовке будущих журналистов и трансформирует подходы к профессиональной культуре журналистов, освещающих креативные кластеры в контексте формирования культурного наследия, исторической памяти, патриотизма и успеха [2: 178–179]. Можно сделать вывод относительно влияния цивилизационной, социокультурной идентификации на профессиональную культуру журналистов. Данные факторы необходимо учитывать при формировании профессиональных компетенций, чтобы адаптировать начинающего журналиста к потенциальным рискам современной цифровой среды [1: 43–58]. 
Таким образом, креативные индустрии формируют эстетику среды обитания горожан, а их репрезентация в медиа выполняет образовательную, этическую, социокультурную, гедонистическую функции.
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