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Проектирование цифрового студенческого медиапроекта об экономике

В условиях цифровизации медиапотребления студенческие медиа приобретают особую роль: они совмещают образовательные, социальные и информационные функции. Мы рассмотрим, как меняются аудитория и её привычки, какие задачи решают студмедиа, с какими ограничениями сталкиваются и на чём строится их успешный запуск.
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Аудитория всё больше получает контент через цифровые платформы. Показательны статистические данные, демонстрирующие современное медиапотребление: 98% россиян проводят время в интернете, а люди старше 16 лет – 8 часов в день [4]. Основной платформой стал Telegram, а инфлюенсеры заменяют журналистов. В 2024 г. 57% россиян узнавали последние новости в Telegram и от блогеров, а ещё 24% заявили, что инфлюенсеры и Telegram‑каналы подают информацию объективнее [1].
Помимо общероссийских тенденций необходимо отметить поколенческие, необходимо понимать психологию потребления медиа зумерами. Они существуют в 7 «информационных режимах» потребления, ключевой из которых – «таймкиллинг», то есть фоновый скроллинг [5]. Зумеры доверяют контенту исходя из контекста платформы, валидации сверстников и «эстетической» достоверности – вне зависимости от источника. 
На фоне таких трендов медиапотребления особую роль начинают играть студенческие медиа. Они служат учебной площадкой для развития навыков в области журналистики, репортажа и мультимедиа производства. Участники получают практический проектный опыт, который дополняет теоретическое обучение.
Кроме того, студмедиа выступают площадкой для формирования локальной общности: они освещают местные события, новости кампуса и проблемы, затрагивающие студенческое сообщество. Наконец, медиапроекты выполняют образовательно‑социальную миссию, выступая в роли афиши предстоящих мероприятий, образовательных курсов, семинаров, олимпиад и карьерных перспектив для целевой аудитории.
Однако, несмотря на потенциал, студмедиа сталкиваются с рядом системных ограничений. Часто их активность снижается в периоды каникул или праздников, что влияет на лояльность аудитории. Отсутствие возможностей для монетизации и общая ограниченность ресурсов ведут к низкой вовлечённости студентов. Также стоит упомянуть недостаток опыта и знаний у авторов, что может приводить к снижению качества материалов.
В рамках образовательного процесса в НИУ ВШЭ была сделана попытка создать медиапроект «Экономическая жвачка» [2; 3]. Миссия проекта – рассказать о разных явлениях экономической жизни через приёмы объяснительной журналистики. Используя стандартную модель делового медиа, созданный проект обрабатывает экономические новости и знания в формате объяснительной журналистики, используя приемы инфотейнмента. Медиапроект функционирует как интернет‑редакция и учитывает контекст платформы. Текстовый контент выходит в Telegram, видеоконтент – в VK Видео, а аудиоконтент дистрибутируется через платформу Mave на множество площадок, где возможно прослушивание подкастов. Ценность проекта для аудитории достигается благодаря внутри- и межвузовским коллаборациям, комментариям и интервью признанных экспертов с высоким уровнем медийности и таргетированию на увлекающихся экономикой. «Жвачка» выпускает контент для студентов (ВШЭ, МГУ, МГИМО, РЭУ им. Плеханова и др.) и школьников старших классов (Лицей ВШЭ, ЛФУ, Университетская гимназия), которые готовятся сдавать обществознание или участвовать в олимпиадах по экономике.
Обобщая опыт и выявленные проблемы, отметим, что успех зависит от баланса между образовательной миссией и информационной ценностью контента. Также необходимо сочетать цифровые форматы с регулярной аналитикой пользовательского поведения. Для масштабирования студмедиа критически важно выходить за пределы вуза и ориентироваться на смежные аудитории (школьники, выпускники, профессионалы).
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