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Культурная память в журналистике: 
между «холодной» и «горячей» культурой

Рассматриваются характеристики понятия «культурная память». Категория культурной памяти актуализируется в контексте журналистики. Акцентируется внимание на особенностях представления культурной памяти в белорусских средствах массовой информации, детерминированных принципами «холодной» или «горячей» культуры.
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Культура способствует тому, что в обществе «вырабатываются, сохраняются и циркулируют духовные феномены, благодаря которым на базовом уровне обеспечиваются согласие и единение людей» [4: 12]. Важной «коннективной структурой» (термин Я. Ассмана), выполняющей объединяющую функцию, является журналистика. Транслируемый этой сферой творческой деятельности «символический мир смыслов» (термин Т. Лукмана и П. Л. Бергера), способствующий конструированию и презентации реальности, «связывает человека с его современниками, образуя общее пространство опыта, ожиданий и деятельности, чья связующая и обязующая сила устанавливает взаимное доверие и возможность ориентации» [1: 15]. Один из векторов реализации объединяющей функции медиа направлен в плоскость запечатления временной диахронии, как в обращенности к настоящему, так и в обращенности к прошлому, «включая в сдвигающийся вперед горизонт настоящего образы и истории иного времени и порождая тем самым надежду и память» [1: 15]. 
Журналистика – это не только способ передачи актуальной социальной информации, но и форма соединения настоящего с прошлым, возможность восстанавливать в социальной памяти опыт минувшего. Систему налаживания в средствах массовой информации своей «коннективной структуры» вокруг идеи единства с историей, памяти о минувшем можно рассматривать как важный социальный заказ журналистике, поскольку в обществе всегда есть потребность на реализацию темы исторической памяти. 
Категория памяти активно разрабатывается в современной гуманитарной мысли. Одной из причин такого пристального внимания является активизация социальной саморефлексии, желание найти объяснение кризисным ситуациям, ответы на проблемные вопросы в историческом опыте. По мнению И. Калинина, «память привлекает особое внимание тогда, когда возникает нарушение привычного хода ее работы или когда она сталкивается с чем-то, что забыть оказывается так же сложно, как и запомнить» [3]. Немецкий философ, культуролог Ян Ассман, выделяя историческую, коммуникативную, социальную память, особую роль отводил культурной памяти, представляя ее как «интенсифицированные, искусственные формы культурного воспоминания, культурную мнемотехнику, цель которой заключается в… поддержании несовременности» [1: 23]. Культурная память, реализуемая посредством массовых информационных каналов, не столько поддерживает «несовременность», сколько репрезентирует связь между прошлым и современным, обеспечивает трансляцию культурного наследия, его интеграцию в современные социокультурные реалии, регулирование социокультурной практики. 
Функции такой репрезентации разнообразные – от информационно-событийной до аналитическо-исторической, от культурно-просветительской до идентификационно-интерпретационной, от нравственно-воспитательной до ценностно-аккумулятивной. Представление в отечественных средствах массовой информации исторических или современных событий, денотативной основой которых является обращение к истории, чаще всего осуществляется в контексте «холодной культуры». Это происходит либо по причине представления мифологизированной истории («Существуют общества… которые являются холодными в том смысле, что “отчаянно сопротивляются вторжению истории”» [1: 73]), либо по причине отсутствия разнообразия фактов, к которым есть доступ («В действительности горячая культура должна располагать очень большим набором сведений о своей истории в разных смыслах» [2]), либо по причине реализации определенных редакционных стратегий. 
Наиболее частое отражение на страницах общественно-политических газет Беларуси находит тема Великой Отечественной войны, которая остается крупнейшим потрясением для национального самосознания. Однако не всегда эта тема раскрывается с позиций «горячей культуры», с желанием открыть новые смыслы или предложить новые формы в представлении этой темы. В репрезентации культурной памяти современные СМИ Беларуси отдают предпочтение и событиям локального масштаба.
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