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Стратегии освещения гуманитарной деятельности КПРФ в партийных СМИ: сравнительный анализ на примере 145-го гуманитарного конвоя

Тезисы отражают сравнительный анализ медиастратегий КПРФ при освещении 145-го гуманитарного конвоя. Telegram-канал «Красной Линии» делает упор на эмоции и персонификацию лидера, тогда как газета «Правда» придерживается идеологичности и документальности. Партия адаптирует контент под разные аудитории, сочетая традиционные и цифровые форматы для усиления влияния.
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     В современном медиапространстве политические партии вынуждены адаптировать свои коммуникационные стратегии под разные каналы передачи информации. КПРФ, как партия с развитой медиаинфраструктурой, демонстрирует гибкий подход, что ярко видно на примере освещения деятельности ее 145-го гуманитарного конвоя. Сравнительный анализ контента Telegram-канала «Красной Линии» [1] и газеты «Правда» [2] с применением методов контент-анализа и дискурс-анализа позволяет выявить две различные, но взаимодополняющие стратегии.
     Анализ показывает системное различие в подаче материала.Telegram-канал «Красная Линия» использует стратегию эмоционального вовлечения. Его видеорепортаж создает «эффект присутствия» за счет «дрожащей» камеры, минимального монтажа и акцента на человеческих историях. Это призвано вызвать немедленный эмоциональный отклик у аудитории соцсетей.
Напротив, газета «Правда» придерживается стратегии идеологической строгости. Ее статья выдержана в документальном ключе: приводятся точные цифры, состав груза, используются идеологические формулировки («братский долг», «морально-политическая поддержка»). Этот подход апеллирует к рациональному осмыслению и традиционным ценностям старшей аудитории.
     Ключевым элементом информации является образ лидера партии Г.А.Зюганова. В цифровом пространстве он показан как доступный, эмоциональный руководитель, что усиливает персональную лояльность. В «Правде» его образ формализован: он предстает идеологом, чьи цитаты приводятся в протокольном формате.
Эта дихотомия напрямую связана с целевой аудиторией. Telegram ориентирован на молодежь через динамику и эмоции, в то время как «Правда» сохраняет связь с аудиторией, ценящей идеологическую последовательность.
     Каждая из стратегий имеет риски.Упрощение идеологии в соцсетях может затенять программные цели партии. В то же время, газетный формат имеет ограниченный охват среди молодежи.
Таким образом, КПРФ демонстрирует синтез традиционных и цифровых медиастратегий. Партия поддерживает единство ключевых сообщений, но тактически гибко адаптирует их под разные каналы и аудитории. Этот дуальный подход позволяет КПРФ эффективно укреплять свое влияние в условиях фрагментированного медиапространства. 
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