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Медиатизация филологического знания в российских современных глянцевых медиатекстах

Рассматривается актуальное состояние стратегий медиатизации филологического знания в цифровой среде. Материал исследования – журналистские публикации российских глянцевых СМИ. Предлагается типология ключевых методических ходов, используемых для адаптации и популяризации филологического контента.
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В эпоху непрерывной дигитализации отраслевых процессов важно обращаться непосредственно к ее методам. Арт-журналистика широко распространена в среде глянцевых СМИ, доступных для чтения в любой форме, соответствующей потребностям и предпочтениям современного читателя. В ходе исследования был проведен анализ литературно-критических публикаций в российских глянцевых медиа, в частности, материалов журналов «BURO.», «Собака.ru» и «The Blueprint», посвященных рецензированию художественной литературы и интерпретации филологического знания. Новейшие форматы также способны обеспечить необходимую популяризацию, цифровизацию и медиатизацию филологического знания [2]. 
Актуальные стратегии медиатизации филологического знания сегодня разнообразны. Для более подробного анализа были рассмотрены конкретные журналистские тексты, в которых использовались такие методические ходы, как: превалирование графического и медиадизайна и использование его в качестве дополнения к текстовому материалу, создание опорных пунктов для большей структурированности журналистского текста, использование прямого цитирования художественного и/или документального произведения путем публикации его отрывка с комментариями литературоведов или без них. В современном научном поле существует точка зрения, что «медиатизация определяет новые условия подачи на интернет-ресурсах невербальной и вербальной информации, моду на веб-оформление и порождает появление синтезированных форм медиадосуга» [1: 70]. Материалы были адаптированы для социальных сетей с помощью дизайна, журналистики и SMM.
Именно тенденция на адаптацию филологического материала помогает сегодняшнему глянцевому читателю обращать наибольшее внимание на него, а также на классическое искусство. Сегодня медиатизация часто происходит посредством визуального разнообразия в СМИ, нередко авторы и редакторы обращаются и к смешению медиаформатов. Опираясь на выбранный нами эмпирический материал, мы уверены, что подобные форматы активно используются в глянцевой среде, что делает их оптимальной формой интерпретации и популяризации филологического знания. Например, в статьях с прямым цитированием художественных произведений мы сталкиваемся с ознакомлением читателя с филологическим материалом напрямую. В некоторых случаях авторы обращаются к критике, вставляют комментарии филологов или исследователей, в других случаях они не видят в этом необходимости. Вне зависимости от того, присутствуют ли там сторонние комментарии или нет, данный вид публикаций в СМИ способен привлечь читателя к филологическому материалу.
Если говорить о других медиаформатах, например, о характеристике творчества писателей через точечное, узкое определение их творчества, как это сделали авторы российского глянцевого издания «The Blueprint» и «BURO.», то можно отметить лаконичность формы изложения главных критических мыслей. Подобный формат сопоставим с обозреванием, он балансирует между аналитической и информационной журналистикой, что делает его достаточно информативным для читателя, следовательно, способным обеспечить доступ к филологическому знанию. Более того, формат предполагает и авторскую оценку – косвенную или прямую, что соответствует критическим и аналитическим жанрам [3]. 
Таким образом, экспериментальные медиаформаты, используемые авторами российских глянцевых СМИ, можно принять в качестве ходов для медиатизации филологического знания. 
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