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Повестки дня как фактор трансформации контент-стратегий российских онлайн-кинотеатров

Анализируется влияние социального заказа журналистике на формирование контент-стратегий российских онлайн-кинотеатров. Показана динамическая взаимосвязь между событиями реальной жизни, актуальными повестками дня и изменяющимися информационными запросами общества, на основе которых медиаиндустрия вырабатывает новые подходы к производству и распространению развлекательного контента.
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Повестки дня, понимаемые и как актуальные вопросы общественного развития, и как тематические доминанты «в общем содержании СМИ» [2: 88], оказывают влияние на развитие медиабизнеса в любой стране. Для российской медиаиндустрии серьезным вызовом стала повестка специальной военной операции, ознаменовавшая конец эпохи доминирования в сознании медиапрофессионалов «ценностей информационного общества и рыночной экономики» [3: 262].
С необходимостью адаптации к новым политическим и информационным реалиям столкнулся максимально ориентированный на получение прибыли сегмент – цифровое развлекательное телевидение. Уход из РФ мировых лидеров отрасли стимулировал рост отечественного телекинопроизводства и потребовал пересмотра контент-стратегий. Пожалуй, впервые за постперестроечное время коммерческая выгода перестала быть главным аргументом в поиске ответов на значимые индустриальные вопросы что производить – для кого производить – с какой целью. Определяя «идеологические, тематические, профессионально-творческие векторы деятельности редакций» [1: 10], телеканалы и онлайн-кинотеатры, совместными усилиями которых осуществляется производство большинства телесериалов, учитывают фактор социального заказа общества – совокупность отражающих повестки дня тем, персонажей, жизненных ситуаций, идеологических установок и ценностных систем, понятных и приятных аудитории. При этом медиапроизводство стало более чутко реагировать на ценностно-мировоззренческие установки государства. 
О понимании социального заказа представителями медиабизнеса можно судить по их публичным высказываниям. Так, на Международной научно-практической конференции «Журналистика в 2024 году: творчество, профессия, индустрия» (факультет журналистики МГУ, 6-7 февраля 2025 г.) прозвучали два ключевых для темы статьи доклада. Генеральный продюсер онлайн-кинотеатра Okko (Сбер) Г. Ю. Гордеев представил свои размышления на тему «Контент и медиа. Как говорить с поколениями посредством художественного произведения», а генеральный директор АНО «ИРИ» А. С. Гореславский рассказал о роли некоммерческой организации «Институт развития Интернета» в формировании отечественного цифрового пространства, соответствующего запросам государства и общества (видео доступно по ссылке: http://vk.com/video-15236484_456239550). На основе анализа фактов, оценок и мнений, озвученных в докладах и ответах на вопросы, поступившие из зала после выступлений спикеров, выделим ключевые идеи обновленных контент-стратегий онлайн-кинотеатров.
Получение прибыли остается генеральной целью контент-стратегий, поэтому в измерении тематических приоритетов аудитории сохраняются принципы классической коммерческой журналистики. Список «кликабельных» (экономически выгодных для медиапроизводства) тем формируется продюсерами интуитивно и на основании аналитических данных искусственного интеллекта. Большим спросом не только у отечественного, но и у зарубежного зрителя пользуется российская сериальная продукция, основанная на репрезентации культурного кода страны. В планах продюсеров – ввести в развлекательный медиаконтент тематику гуманитарных контактов стран СНГ. Жанр «легкого» сериала обогатился новым персонажем – история любви о молодом кадровом военном, ушедшем на СВО (сериал «Ландыши. Такая нежная любовь»), вошла в топ-10 новинок 2025 г.
В целом контент-стратегии онлайн-кинотеатров ориентированы на производство продукции, базирующейся на общечеловеческих ценностях и популяризирующей национальные традиции («простые истории о вечном»). Представители отрасли заявляют о намерении создавать «эмпатичные» сериалы (их просмотр оставляет у зрителя «приятное послевкусие»), своей сверхзадачей медиаменеджеры считают укрепление связей между разными поколениями россиян.
Таким образом, российские онлайн-кинотеатры приходят к осознанию высокой значимости своей деятельности в формировании социокультурного и идеологического дискурса современной России и стараются приводить стратегии медиапроизводства в соответствие с актуальными повестками дня.
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