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Образ успешного человека в советской публицистике 1960–1980-х гг. 
и современных глянцевых медиа

В работе рассмотрен образ успешного человека в советской публицистике 1960–1980-х гг. и современных глянцевых медиа. Сравнение проводилось на основе сравнительно-сопоставительного анализа и контент-анализа публикаций. Показана трансформация ценностных ориентиров общества от профессиональных достижений к финансовому успеху.
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Феномен успеха и его репрезентация в СМИ является важным маркером ценностных ориентиров общества. Современная эпоха характеризуется трансформацией представлений о социальных достижениях. В связи с этим актуален историко-сравнительный анализ дефиниции успешности, которая конструируется СМИ разных эпох.
[bookmark: _lsj3c17kqi0g]Исследование позволяет проследить социокультурные и исторические изменения в понимании успеха. В связи с этим наша цель – провести сравнительный анализ образа успешного человека в советской публицистике 1960–1980-х годов и в современных глянцевых медиа, выявить ценностно-смысловые критерии успешности, специфику их представления в представленные периоды.
Теоретической базой для исследования послужила работа о феномене «self-made man» в советской периодике И. М. Смирнова. Современные аспекты темы раскрыты в работах Ю. В. Кузнецовой и А. С. Кузнецовой о семантике успеха в глянцевых изданиях. Следует отметить, что комплексных сравнительных исследований по теме не проводилось. В качестве эмпирических объектов были выбраны материалы советских изданий «Крестьянка», «Аврора» и «Огонек» за 1960–1980-е годы, а также публикации современных глянцевых медиа «Собака.ру», «Правила жизни» и «Men Today» за 2022–2025 годы.
Исследование включает сравнительно-сопоставительный анализ и контент-анализ публикаций. В качестве категории анализа были выбраны критерии успешности личности. Единицей анализа выступили вербальные описания успешного человека в публикациях. Единица счета – количество публикаций, в которых встречаются критерии успешности. Исследование проводилось методом выборочного анализа: было отобрано 44 текстовых материала.
Между двумя периодами выявлены существенные различия в репрезентации успешного человека. В советской публицистике доминировал коллективистский идеал. Успешным считался человек, который смог преодолеть жизненные трудности и благодаря усердной работе добился успеха [3]. При этом он продолжает самосовершенствоваться: «моя цель – добиться первого места уже не в Ленинградском, а во Всесоюзном соревновании фрезеровщиков» (Аврора. 1970. № 3. С. 6). Труд и профессиональные качества рассматривались как главные мерила успеха.
Современные глянцевые медиа формируют индивидуалистическую модель успеха. Внимание акцентируется на внешние атрибуты: материальное благополучие, личный бренд, внешний вид [2]: «Алина и Лилиана Григалашвили – главные фэшн-сестры русской моды. Систерхуд <…> обзавелся десятками тысяч фолловеров и статусом любимых светских бэстис» (Собака.ру. 2025. 19 сентября). 
Критерий профессиональных достижений доминирует в 90% советских публикаций, тогда как в современном глянце он встречается лишь в 10% материалов и часто идет фоном. Напротив, атрибуты материального успеха и статусности присутствуют в 98% современных публикаций против 2% в советских.
[bookmark: _GoBack]Таким образом, очевидны фундаментальные отличия в концепции успешного человека в советской публицистике и в глянце. Советские СМИ пропагандировали развитие навыков, умений и социальных компетенций. В настоящее время важными стали внешний вид, доход, материальные блага. Советский успешный человек определялся своими профессиональными достоинствами, а современный – финансовым успехом и его внешними проявлениями.
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