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Цифровое производство идентичности: масс-медиа как актор национального воображения (на примере Республики Башкортостан)

Рассматривается роль масс-медиа в формировании национальной идентичности в цифровую эпоху. На примере медиапространства Республики Башкортостан анализируется, как журналистика и интернет-платформы создают символические образы нации, выступая акторами производства коллективного воображения.
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В современной гуманитарной науке медиа рассматриваются не только как каналы передачи информации, но и как акторы, производящие социальные смыслы и коллективные идентичности. М. Кастельс подчёркивает, что в «сетевом обществе» власть и идентичность формируются в пространстве потоков информации [3: 45]. В цифровую эпоху журналистика утрачивает роль одностороннего транслятора и превращается в механизм символического производства, создающий общественные представления и формы культурного воображения [5: 33].
Б. Андерсон определял нацию как «воображаемое сообщество», существующее благодаря общим символам и нарративам [1: 47]. В современных условиях эти функции переходят к медиапространству, где национальная идентичность конструируется через тексты, визуальные образы и повседневные коммуникации. М. Биллинг описывает этот процесс как «повседневный национализм», проявляющийся в повторяющихся символах, ритуалах и языковых формулах [2: 95].
Пример Республики Башкортостан позволяет рассмотреть, как цифровые и традиционные медиа создают особый образ «локальной России», в котором сочетаются региональные, этнокультурные и федеральные компоненты. Региональные интернет-платформы, СМИ и общественные проекты воспроизводят символические формы гражданской принадлежности через публикации о памятных датах, героях и культурных событиях. Так формируется цифровой патриотизм, в котором медиа становятся пространством коллективного участия и эмоционального сопричастия [4: 14].
Взаимодействие между журналистикой, культурными институтами и аудиторией демонстрирует, что современная медиасреда выступает не только зеркалом, но и фабрикой идентичности. Производство смыслов в медиа становится процессом сотворчества между авторами, редакциями и пользователями. Это подтверждает мысль А. В. Соколова о том, что цифровая публичная сфера формирует новые типы символической политики и социального участия [5: 34].
Таким образом, в условиях цифровизации масс-медиа выступают акторами национального воображения, создающими обновлённые формы идентичности, в которых сочетаются локальные и глобальные элементы. Изучение медиапрактик Башкортостана позволяет увидеть, как региональные журналистские сообщества участвуют в формировании современного образа нации, а цифровое производство идентичности становится неотъемлемой частью медиамодернизации российского общества.
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